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1970 Ankara dogumlu. Kadikdy Anadolu Lisesi ve Bogazici Universitesi Ekonomi bdliminden mezun oldu. Lisede
baslayan tiyatro sevdasi sebebiyle uzun bir Universite 6grenciligi dénemi oldu. Bogazici Universitesi Oyunculari ve Tiyatro
Bogazici kadrolarinda oyuncu-dramaturg-yazar-yénetmen olarak bulundu.

Uzun yillar reklam sektériinde stratejist ve ydnetici olarak calisti. Fikir Merkezi reklam ajansinda 2003-2006 yillari
arasinda Statejik Planlama Direktdr, 2006-2010 yillari arasinda Ajans Baskan Yardimcisi olarak ¢alisti.

2010-2012 yillari arasinda BiG-Birlesik iletisim Grubu Genel Miidiirii olarak calisti. Bu siire zarfinda FMCG’den otomotive,
bankaciliktan magazaciliga yerli ve global onlarca markanin iletisim stratejilerinin olusturulmasina liderlik etti. 2012-
2016 arasini yurt disinda gecirdi. Okudu, tazelendi. 2016°da geri déndu ve veri temelli bir davranigssal pazarlama
sirketi olan Deeper’a Yonetici Ortak olarak katildi. Ayni yil Bilgi Universitesi Marka Okulu Yiiksek Lisans Programi’nda
“Davranigsal Pazarlama” ve “Veri Temelli Pazarlama” derslerini vermeye basladi.

ihsan Ozacik’in Kurumsal Egitimler Verdigi Kurumlar:

- Garanti Bankasi Personeli: Davranisgi Pazarlama ve Segmentasyon 2 Saat +100 kisi

- Danone Dairy Marka Takimi: Davranis¢l Pazarlama, 4x2 saat, 20 kisi

- Adidas Marka Takimi: Davranisgl Pazarlama ve Segmentasyon, 2 Saat, 15 kisi

- Mey-Diageo Marka Takimi: Davranisgl Pazarlama, 4x2 saat, 20 kigi

- Mey-Diageo Personeli: Davranisci Pazarlama ve Segmentasyon, 2 Saat, +50Kkisi

- Philip Morris Int: Davranis¢i Pazarlama ve Segmentasyon 2 Saat, +30 kisi

- BHS Marka Ekibi: Pazarlama ve Segmentasyon 2 Saat, +10 kisi

- Solen Marka Ekibi: Davranisci Pazarlama 4x2 saat, 20 kisi

- Reklamcilik Vakfi: Hizli Sarj Sektér Egitimi, Davranis¢i Pazarlama ve Segmentasyon, 2 Saat, 30 kisi
- Pepsico Marka Ekibi: Pazarlama ve Segmentasyon 2 Saat, +20 kisi

- Turk-Telekom Pazarlama Ekibi: Davranisci Pazarlama ve Tuketici Icgoriisi 3 Saat 20 kisi

Sahneledigi iham Veren Konusmalarindan Seckiler:

- Kristal EIma 2016: Data Is Rational People Are Not (Akan Abdula ile birlikte)
- Brandweek 2017: Dinozorlardan Big Data’ya

- Brandweek 2019: TV'nin Gelecegi

- Brandweek 2019: Davranisgl Pazarlama 101

- Boun Tech Summit 2018

- BU Adhere 2018

- BU Marka Zirvesi 2018

- Marmara Universitesi Marketech 2019

- ITU Science,Technology, and Society Master Program 2018

ihsan Ozcitak’in Kurumsal Egitimleri ve ilham Veren Konusmalara iligkin Konu Baglklar::
- Evrimci Perspektifle iletisimin temel taslari: Sinyaller ve Kopyalama

- Davraniggl Pazarlamanin 3 ilkesi: Sohret-Duygular-Akicilik

- Popdiler igerik Yaratmanin Sifresi: Tanidik Stirprizler

- Davranigsal Degisimi Basarmak: Surtclyl Bogver, File Gore Tasarla

- Kim Kimi Etkiliyor: Sosyal Aglarda Gizli Modern Kabileler

Yazilarindan Seckiler:
https://mediacat.com/tanidik-surprizler/
https://mediacat.com/veri-versinler-ellere-beni-vursunlar/
https://mediacat.com/algoritmalar-adil-toplum-dusler-mi/
https://mediacat.com/davranisci-pazarlamanin-3fsi/
https://mediacat.com/surucuyu-bosver-file-gore-tasarla/



